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10 rzeczy,
ktore warto
sprawdzic

Sprawdz oferte, kontakt, wygode korzystania i sposob
mierzenia efektow.

.....

10 obszardéw kontroli « pytania do wykonawcy e lista kontrolna ¢ plan poprawek na 30 dni

Nie musisz zaczynac od nowej strony. Najpierw ustal, co utrudnia klientowi przejscie od
zainteresowania do rozmowy.
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Najpierw diagnoza.
Potem zmiany.

Przygotuj 30-60 minut

Otworz strone na komputerze i telefonie. Przygotuj dostep do skrzynki odbierajgcej zapytania oraz
dostepne wyniki analityki. Brak danych zaznacz jako ,do sprawdzenia”, a nie jako potwierdzenie
poprawnego dziatania.

Przejdz droge klienta

Zacznij od waznej ustugi lub reklamy, a nie tylko od strony gtéwnej. Sprawdz, czy obietnica, opis oferty
i formularz tworzg logiczng catosé. Test wiadomosci uzgodnij z osobg odbierajgcg poczte.

Zapisz dowody

Przy kazdym problemie zanotuj adres podstrony, urzadzenie, objaw i date. Zréb zrzut ekranu. Oddziel
to, co zostato sprawdzone, od przypuszczen.

Wybierz trzy priorytety

Najpierw usun przeszkody uniemozliwiajgce kontakt. Potem popraw czytelnos¢ oferty i wygode.
Dopiero na sprawnej stronie rozwijaj ruch i kolejne testy.
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Oferta nie mowi jasno, komu i w czym
pomagasz

Co moze sie dziaé

Jesli po kilku sekundach na stronie odbiorca nadal nie wie, czy znalazt ustuge dla siebie, trudno oczekiwac
konkretnego zapytania. Hasta o jakosci, doswiadczeniu i kompleksowej obstudze nie wyjasniajg jeszcze, co
mozna zamowi¢. Problem jest szczegdlnie widoczny wtedy, gdy reklama obiecuje konkretng ustuge, a strona
gtébwna przedstawia ogdine informacje o firmie.

Jak to sprawdzi¢

Otworz strone na telefonie i popro$ osobe spoza firmy, aby powiedziata: czym sie zajmujesz, dla kogo
pracujesz i co powinna zrobi¢ dalej. Nie podpowiadaj. Sprawdz tez podstrony ustug, bo czes¢ odwiedzajgcych
trafia bezposrednio na nie. Zwr6¢ uwage na nazwy ustug, zakres prac, obszar obstugi i informacje potrzebne
do wyceny.

Przykiad

Zamiast samego ,Profesjonalne rozwigzania dla biznesu” firma montazowa moze wyjasnic, jaki rodzaj
instalacji wykonuje, dla jakich obiektow i jak ustala termin ogledzin. To przyktad konstrukcji komunikatu, a nie
gotowy tekst pasujgcy do kazdej branzy.

Co poprawié

Uporzadkuj pierwszg sekcje: konkretna ustuga, odbiorca, najwazniejsza korzy$S¢ i nastepny krok. Rozdziel
istotne ustugi na wtasne opisy, jesli roznig sie zakresem i pytaniami klientéw. Nie chowaj oferty wytgcznie w
galerii lub pliku do pobrania. Nazwa miejscowosci pomaga okresli¢ obszar dziatania, ale nie zastepuje
wyjasnienia oferty.

PYTANIE KONTROLNE

Czy osoba, ktora nie zna firmy, potrafi wskazaé ustuge, obszar dziatania i sposéb kontaktu?

Projektowanie stron firmowych —
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Odwiedzajacy nie widzi prostego nastepnego
kroku

Co moze sie dziaé

Nawet dobrze opisana oferta moze nie prowadzi¢ do zapytania, je$li przyciski sg niewidoczne lub nie
wiadomo, co stanie sie po kliknieciu. Kilka rownorzednych komunikatéw, takich jak ,Wiecej”, ,Sprawdz”,
.Zobacz” i ,Dotgcz”, potrafi rozproszy¢ uwage. Cel sekcji powinien wynika¢ z etapu decyzji klienta.

Jak to sprawdzié

Przejdz od opisu ustugi do kontaktu tak, jak zrobitaby to osoba zainteresowana konkretnym zakresem. Policz
potrzebne przejscia. Sprawdz, czy przycisk rzeczywiscie otwiera wiasciwy formularz, czy prowadzi na ogdolng
strone z kolejnymi odnosnikami. Na telefonie upewnij sie, ze komunikatu nie zastania baner zgdd lub ptywajacy
element.

Przyktad

Przy indywidualnej ustudze ,Zapytaj o wycene” moze lepiej wyjasnia¢ kolejny krok niz samo ,Kup teraz”. W
bardziej ztozonym projekcie dobrym poczatkiem moze by¢ brief. Przy ofercie wymagajgcej rozmowy warto
jasno opisac, jakie informacje omowicie.

Co poprawié

Wybierz gtéwne dziatanie dla danej podstrony i powtodrz je w uzasadnionych miejscach: po wyjasnieniu
zakresu oraz na koncu. Dodaj krotkg informacije, co otrzyma klient po wystaniu zapytania. Nie obiecuj czasu
odpowiedzi, jesli zespot nie jest w stanie go dotrzymag. Alternatywny telefon lub e-mail moze pozostaé
dostepny, ale nie musi konkurowac z kazdym przyciskiem.

PYTANIE KONTROLNE

Czy gtéwny przycisk méwi, co wydarzy sie po kliknieciu, i prowadzi do wtasciwego miejsca?

Audyt wygody korzystania ze strony —
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Formularz wyglada poprawnie, ale kontakt nie
dociera

Co moze sie dziaé

Widoczny komunikat ,wystano” nie potwierdza jeszcze dostarczenia wiadomosci do skrzynki. Formularz moze
dziatac¢ tylko dla zalogowanego administratora, korzysta¢ z nieaktualnych danych z pamieci podrecznej albo
zatrzymywac zgtoszenie przez niewidoczny btgd walidacji. Mozliwe sg tez problemy z poczta, filtrem
antyspamowym lub adresem odbiorcy.

Jak to sprawdzi¢

Wykonaj kontrolowany test jako zwykty odwiedzajgcy, najlepiej réwniez na telefonie. Oznacz wiadomo$¢ jako
testowa, sprawdz potwierdzenie na stronie i dostarczenie do docelowej skrzynki. Zweryfikuj, czy mozna
odpowiedzie¢ nadawcy. Osobno sprawdz btedny format e-maila, brak wymaganego pola i sposdb wyswietlania
komunikatu. Nie wysytaj serii testow bez uzgodnienia z osobg odbierajgcg poczte.

Przykiad

Firma widzi zgtoszenia w panelu, ale powiadomienia trafiajg do spamu. W innym przypadku wiadomos$é
dociera, lecz odpowiedz jest kierowana na techniczny adres strony zamiast do klienta. Oba problemy mogg
wygladaé z perspektywy wiasciciela jak brak zainteresowania oferts.

Co poprawié

Ogranicz pola obowigzkowe do danych potrzebnych na tym etapie. Zadbaj o czytelne etykiety i komunikaty
btedoéw. Po kazdej istotnej aktualizacji formularza, wtyczek lub cache sprawdz caty proces od wystania do
odbioru. Jesli zapisujesz zgtoszenia w panelu, ustal dostep, okres przechowywania i sposéb obstugi. Nie
wpisuj prywatnych danych klientow do ogéinodostepnych logéw.

PYTANIE KONTROLNE

Czy oznaczona wiadomos¢ testowa dotarta do wtasciwej skrzynki i mozna na nig odpowiedzie¢?

Opieka techniczna nad strong —
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Wersja mobilna utrudnia przeczytanie oferty

Co moze sie dzia¢

Strona moze wygladac dobrze na duzym monitorze, a na telefonie mie¢ zbyt waskie kolumny, uciete nagtowki
lub przyciski, ktore trudno nacisng¢. Szczegdlnie ktopotliwe sg elementy przyklejone do ekranu: menu,
powiadomienia i banery, ktére razem zajmujg znaczng czes$¢ dostepnego miejsca.

Jak to sprawdzi¢

Sprawdz strone na rzeczywistym telefonie, bez powiekszania tekstu i obracania ekranu. Otwoérz menu,
podstrone ustugi i formularz. Wpisz kilka zdan, wyswietl klawiature i zobacz, czy nadal da sie wystaé
wiadomosé. Sprawdz réwniez wybér zgdd, zamkniecie okienek i przejscie do numeru telefonu. Symulacja w
przegladarce pomaga, ale nie pokazuje wszystkich zachowan urzgdzenia.

Przykiad

Dwie karty ustawione obok siebie mogg tworzy¢ waskie stupki tekstu, w ktérych diugie stowa wychodzg poza
ramke. Zmiana na jedng kolumne czesto poprawia czytelnos¢ bardziej niz samo zmniejszanie czcionki.

Co poprawié

Ukfadaj tres¢ zgodnie z kolejnoscig pytan odbiorcy. Zostaw miejsce miedzy przyciskami, pozwol nagtéwkom
sie zawijac i sprawdz szerokosc¢ catego dokumentu. Telefon i e-mail powinny dziata¢ jako odpowiednie
odnosniki. Nie usuwaj kluczowych informac;ji tylko po to, aby skrécic¢ ekran; lepiej uporzadkuj ich prezentacje.

PYTANIE KONTROLNE

Czy na telefonie mozna przeczyta¢ oferte i wystaé formularz bez poziomego przewijania i zastonietych
kontrolek?

Analiza UX i wersji mobilnej —
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Strona taduje sie wolno albo reaguje z
opdéznieniem
Co moze sie dziaé

Duze zdjecia, ciezkie filmy, skrypty zewnetrzne i nieoptymalny sposdb budowania strony mogg utrudniac
korzystanie z niej. Sama szybkos¢ nie wyjasnia wszystkich probleméw ze sprzedazg, ale warto jg sprawdzic,
gdy uzytkownik dtugo czeka na oferte lub reakcje przycisku.

Jak to sprawdzié

Zmierz nie tylko strone gtéwna, lecz takze wazne podstrony i formularz. W PageSpeed Insights odrdznij test
laboratoryjny od danych rzeczywistych uzytkownikow, jesli sg dostepne. Jeden wynik punktowy nie opisuje
catej witryny. Core Web Vitals obejmujg tadowanie gtéwnej tresci, reakcje na interakcje i stabilnos¢ uktadu; ich
interpretacje opisuje dokumentacja Google podlinkowana na koncu poradnika.

Przyktad

Duzy obraz na gérze moze opdznia¢ pokazanie oferty. Z kolei pézno pojawiajgcy sie baner potrafi przesungc
przycisk w chwili, gdy kto$ prébuje go nacisng¢. Sg to dwa rézne problemy i wymagajg innych poprawek.

Co poprawic¢

Zacznij od elementéw, ktére majg najwiekszy udziat w problemie: rozmiaru obrazéw, zbednych skryptow,
sposobu tadowania fontéw i pracy serwera. Wdrazaj zmiany z kopig i kontrolg formularzy, menu oraz zgéd.
Optymalizacja nie powinna polegac na wytgczaniu funkcji potrzebnych klientowi. Po zmianie poréwnaj te same
adresy w podobnych warunkach.

PYTANIE KONTROLNE

Czy sprawdzono szybkos$¢ waznej podstrony i dziatanie jej funkcji po optymalizacji?

Audyt SEO i optymalizacja techniczna —
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Na strone trafiajg osoby szukajgce czegos
innego

Co moze sie dziaé

Wiecej odwiedzin nie zawsze oznacza wiecej potencjalnych klientéw. Ruch moze pochodzi¢ z zapytan
poradnikowych, zbyt szeroko ustawionej reklamy, nieobstugiwanego obszaru lub tematéw niezwigzanych z
aktualng ofertg. Wtedy poprawa samego formularza nie rozwigze gtéwnego problemu.

Jak to sprawdzié

Poréwnaj zapytania i strony w Google Search Console. W analityce sprawdz zrodta wejsc i strony docelowe,
uwzgledniajgc ograniczenia pomiaru. Jezeli prowadzisz kampanie, przejrzyj dostepne raporty wyszukiwanych
haset, kierowanie i tres¢ reklam. Oddziel ruch zwigzany z markg od zapytan o ustugi. Nie oceniaj wartosci
odbiorcy tylko na podstawie czasu spedzonego w witrynie.

Przyktad

Artykut odpowiadajgcy na pytanie ,jak zrobi¢ to samodzielnie” moze przyciagac¢ czytelnikdw, ktdrzy nie szukajg
wykonawcy. Taki ruch nadal moze by¢ przydatny, lecz nie powinien by¢ poréwnywany jeden do jednego z
wejsciem na oferte ,wycena montazu”.

Co poprawié

Przypisz grupy zapytan do wtasciwych tresci: oferta odpowiada na potrzebe zakupu, poradnik pomaga
zrozumie¢ problem, a realizacja pokazuje zakres wykonanej pracy. W reklamach dobierz komunikat i obszar
do rzeczywistej oferty. Nie przekierowuj kazdej kampanii na strone gtéwna, jesli istnieje trafniejsza podstrona.

PYTANIE KONTROLNE

Czy najwazniejsze zrédta ruchu odpowiadajg ustugom i obszarowi, ktére firma faktycznie obstuguje?

Kampanie reklamowe i strony docelowe —
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Brakuje wiarygodnych przyktadéw i informacji

o firmie

Co moze sie dziaé

Przed kontaktem klient czesto chce wiedzie¢, kto odpowiada za ustuge i czy podobny projekt jest w zasiegu
wykonawcy. Ogolne deklaracje bez przyktadow pozostawiajg duzo niepewnosci. Jednoczesnie sama galeria
tadnych obrazdéw nie zawsze wyjasnia, jaki byt rzeczywisty udziat firmy w realizac;ji.

Jak to sprawdzié

Sprawdz, czy witryna zawiera aktualne dane kontaktowe, opis zespotu lub firmy oraz przyktady prac. Przy
realizacji poszukaj informacji o zadaniu, wykonanym zakresie i rezultacie. Opinie powinny mieé rzeczywiste
pochodzenie, a przedstawiane wyniki kontekst i okres pomiaru. Zwré¢ uwage na nieaktualne logotypy,
niedziatajgce odnos$niki i zdjecia, ktére nic nie méwig o ofercie.

Przyktad

Przy stronie instytucji waznym przyktadem moze by¢ uporzgdkowanie informaciji dla réznych odbiorcow. Przy
sklepie istotniejsze bedg katalog i proces zakupu. Nie trzeba dopisywaé nieudokumentowanego wzrostu
sprzedazy, aby pokaza¢ wartos$¢ projektu.

Co poprawié

Dodaj krétkie opisy wybranych prac: potrzeba, zakres i sposob rozwigzania. Pokaz wtasne zdjecia lub
materiaty, do ktérych masz prawo. Utatw dostep do kontaktu i informacji o podmiocie. Jesli wspotpracujesz z
partnerami, rozroznij ich zadania od wiasnych. Wiarygodnos$¢ buduje precyzja, nie liczba superlatywéw.

PYTANIE KONTROLNE
Czy przyklady prac pokazuja faktyczny zakres i prowadzg do dziatajgcych opiséw?

Realizacje stron, sklepéw i aplikacji GAB-ALL —
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Klient nie wie, od czego zalezy cena i jak
wyglada wspoétpraca

Co moze sie dziaé

Brak cennika nie musi by¢ problemem przy ustudze indywidualnej. Problem pojawia sie wtedy, gdy odbiorca
nie rozumie, dlaczego potrzebna jest wycena, co powinien przygotowac i czego moze sie spodziewaé po
rozmowie. Niepewnos$¢ dotyczy réwniez terminu, poprawek, kosztéw utrzymania i odpowiedzialnosci za
materiaty.

Jak to sprawdzi¢

Przeczytaj oferte z perspektywy osoby kupujgcej ustuge pierwszy raz. Czy wiadomo, co obejmuje podstawowy
zakres? Co jest dodatkowe? Jakie dane wptywajg na cene? Czy klient zna etapy od zapytania do odbioru?
Jesli publikujesz kwote ,0d”, sprawdz, czy obok znajduje sie konkretny opis zakresu i warunkow.

Przyktad

Dwie strony internetowe moga miec tyle samo podstron, lecz rézni¢ sie przygotowaniem tresci, projektem
graficznym, liczbg integracji i zakresem migracji. Sama cena bez tych informacji nie pozwala poréwnaé
propozycji.

Co poprawié

Wyjasnij sktadniki wyceny i podaj przyktady elementéw wplywajgcych na koszt. Opisz przebieg wspétpracy,
sposo6b zgtaszania uwag i zasady przekazania projektu. Nie musisz publikowac¢ catej umowy, zeby klient mogt
zrozumie¢ nastepny krok. FAQ powinno odpowiada¢ na rzeczywiste pytania przed zakupem.

PYTANIE KONTROLNE

Czy odbiorca wie, co przygotowaé do wyceny i jakie koszty mogg pojawié sie poza wdrozeniem?

Poradnik o kosztach strony i zakresie wyceny —
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Nie mierzysz wiasciwych dziatan lub
poréwnujesz niewlasciwe okresy

Co moze sie dziaé

Brak zdarzeh w analityce nie zawsze oznacza brak kontaktow. Pomiar moze nie by¢ wdrozony, dziata¢
podwajnie albo rejestrowac¢ samo klikniecie zamiast poprawnego wystania. Zgody uzytkownikow i ograniczenia
przegladarek rowniez wptywajg na kompletnos¢ danych. Z drugiej strony liczba zarejestrowanych zdarzen nie
jest automatycznie liczbg pozyskanych klientéw.

Jak to sprawdzi¢

Ustal, co jest wartosciowym dziataniem, i przetestuj jego rejestracje. Rozrdznij klikniecie telefonu, rozpoczecie
formularza, poprawne wystanie i faktyczng rozmowe. Porownaj dane z liczbg zgtoszen w skrzynce lub
systemie obstugi. Nie przekazuj danych osobowych z formularza w adresach URL ani parametrach zdarzen
analitycznych.

Przykiad

Przycisk wysytania moze zosta¢ klikniety kilka razy mimo btedu formularza. Jesli kazde kliknigcie liczysz jako
sukces, raport zawyzy liczbe zapytan. Réwnie mylace jest poréwnanie sezonowego szczytu z miesigcem, w
ktéorym popyt zwykle spada.

Co poprawié

Uporzadkuj nazwy zdarzen, usun podwadjny pomiar i oddziel testy od rzeczywistych kontaktow. Analizuj
porownywalne okresy, zrddta ruchu i urzgdzenia. Przy matej liczbie wizyt nie wyciggaj stanowczych wnioskow
z kilku dni. Zmiany oceniaj razem z jakoscig zapytan i mozliwosciami obstugi.

PYTANIE KONTROLNE

Czy zdarzenie oznacza faktycznie poprawne wykonanie dziatania, a okres poréwnania uwzglednia
sezonowos¢?

SEO oparte na analizie zapytan i podstron —
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Zapytanie dociera, ale gubi sie w dalszej
obstudze

Co moze sie dziaé

Strona moze wykona¢ swoje zadanie, a mimo to firma nie pozyskuje zlecenia. Wiadomos¢ pozostaje bez
wiasciciela, odpowiedz przychodzi zbyt p6zno albo klient nie otrzymuje informacji, co zrobi¢ dalej. Wtedy
zwiekszanie budzetu reklamy powieksza liczbe zgtoszen, ktdrych zespdt nie potrafi sprawnie obstuzyc.

Jak to sprawdzié

Przesledz kilka rzeczywistych zapytan, zachowujac poufnos¢ danych. Sprawdz czas pierwszej odpowiedzi,
osobe odpowiedzialng i to, czy rozmowa zakonczyta sie wyceng, odmowag albo brakiem kontaktu. Ustal, gdzie
trafiajg wiadomosci z réznych formularzy i czy ktos$ kontroluje nieodebrane potgczenia.

Przyktad

Zapytania o trzy ustugi trafiajg na wspdlny adres, ale nikt nie wie, kto ma odpowiedzie¢ na dany temat. Prostg
poprawkg moze byc¢ przypisanie odpowiedzialnosci i kategorii zgtoszen. Panel lub integracja ma sens wtedy,
gdy wspiera ustalone zasady pracy.

Co poprawic¢

Zdefiniuj proces: odbidr, przypisanie, odpowiedz, kolejny krok i zamkniecie. Ustal realistyczny czas reakcji oraz
zastepstwo. Automatyczne potwierdzenie moze informowac o otrzymaniu zgtoszenia, ale nie zastepuje
odpowiedzi na pytanie. Dopiero potem rozwaz integracje formularza, CRM-u lub panelu obstugi.

PYTANIE KONTROLNE

Czy kazde zgtoszenie ma osobe odpowiedzialng i zapisany nastepny krok?

Integracje i usprawnienie obstugi danych —
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Zapisz wynik.
Nie zgadu,j.

Przy kazdym punkcie wpisz: OK / poprawic / brak weryfikacji. Dopisz dowdd lub adres podstrony. Brak
zapytan sam w sobie nie wskazuje przyczyny.

01. Czy osoba, ktora nie zna firmy, potrafi wskaza¢ ustuge, obszar dziatania i sposéb kontaktu?
02. Czy gtéwny przycisk méwi, co wydarzy sie po kliknieciu, i prowadzi do wtasciwego miejsca?
03. Czy oznaczona wiadomos¢ testowa dotarta do wtasciwej skrzynki i mozna na nig odpowiedzie¢?

04. Czy na telefonie mozna przeczytac oferte i wysta¢ formularz bez poziomego przewijania i
zastonietych kontrolek?

05. Czy sprawdzono szybkos¢ waznej podstrony i dziatlanie jej funkcji po optymalizacji?

06. Czy najwazniejsze zrodta ruchu odpowiadaja ustugom i obszarowi, ktore firma faktycznie
obstuguje?

07. Czy przykiady prac pokazuja faktyczny zakres i prowadza do dziatajacych opiséw?
08. Czy odbiorca wie, co przygotowa¢ do wyceny i jakie koszty moga pojawi¢ sie poza wdrozeniem?

09. Czy zdarzenie oznacza faktycznie poprawne wykonanie dziatania, a okres poréwnania uwzglednia
sezonowos¢?

10. Czy kazde zgloszenie ma osobe odpowiedzialng i zapisany nastepny krok?
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Dlaczego strona
- . PL i

CREATIVE SOLUTIONS nie przynosi zapytan?

Od usterek do
mierzalnych zmian.

Dni 1-3 | przywro¢ kontakt

Sprawdz formularze, dostarczenie poczty, telefon i najwazniejsze przyciski. Popraw btedy blokujgce
wystanie zapytania. Zapisz stan wyjsciowy i wykonane testy.

Odpowiedzialny: Termin:

Dni 4-10 | uporzadkuj oferte

Dopracuj najwazniejszg podstrone: dla kogo jest ustuga, co obejmuje, co wptywa na wycene, jakie sg
przyktady i jak rozpoczg¢ wspotprace. Sprawdz wersje mobilng.

Odpowiedzialny: Termin:

Dni 11-20 | usun przeszkody techniczne

Zweryfikuj szybkos¢ waznych stron, obrazy i zbedne elementy. Ustal pomiar kontaktéw bez
przesytania danych osobowych do analityki. Po zmianach ponownie przetestuj kontakt.

Odpowiedzialny: Termin:

Dni 21-30 | ocen jakos¢ ruchu

Poréwnaj zrédta odwiedzin, strony wejscia i jakos¢ zapytan. Uwzglednij sezonowo$¢ oraz wielkos¢
proby. Nie oceniaj efektow SEO po kilku dniach. Wybierz kolejng zmiane na podstawie danych.

Odpowiedzialny: Termin:
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Dlaczego strona
- . PL i

CREATIVE SOLUTIONS nie przynosi zapytan?

Sprawdz swojg strone.
Wybierz dobry kierunek.

Zacznij od bezptatnej analizy podstaw widocznosci, wygody korzystania i drogi do kontaktu.
Automatyczny raport jest punktem wyjscia do dalszej oceny - nie zastepuje testu dostarczenia
formularza ani rozmowy o jakos$ci zapytan.

Sprawdz swoja strone bezptatnie —
Projektowanie i rozwéj stron WWW —
SEO i optymalizacja techniczna —
Pozycjonowanie stron i sklepéw —
Zobacz realizacje GAB-ALL —

Strona, SEO, reklamy czy rolki? Poradnik —

Materiaty pomocnicze

Google / web.dev: Web Vitals

Google Search Central: pomocne tresci

Masz pytania o wtasng strone?

biuro@gab-all.pl | +48 537 595 504
GAB-ALL - prosto z Lukowa
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https://gab-all.pl/sprawdz/
https://gab-all.pl/oferta/strony-www/
https://gab-all.pl/oferta/seo-optymalizacja/
https://gab-all.pl/oferta/pozycjonowanie/
https://gab-all.pl/portfolio/
https://gab-all.pl/strona-seo-reklamy-rolki-promocja-lokalnej-firmy/
https://web.dev/articles/vitals
https://developers.google.com/search/docs/fundamentals/creating-helpful-content
mailto:biuro@gab-all.pl

